14.08.2012 tarihli 203 Sayılı Reklam Kurulu Toplantısı Basın Bülteni
http://www.gumrukticaret.gov.tr/altsayfa/icerik/143/1539/reklam-kurulu-kararlari.html
Gümrük ve Ticaret Bakanlığı, 14.08.2012
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Dosya No: 2012/479
Şikayet Edilen: www.felixtablet.com (Selami YAVUZ)
Şikayet Edilen Reklam:  “www.felixtablet.com”  adresli internet sitesinde yayınlanan “Felix Tablet”, “Felix Bitkisel Macun” ve “Felix Bitkisel Çay” isimli ürünlere ilişkin reklam ve tanıtımlar

Reklam Yayın Tarihi: 2012
Yayınlandığı Mecra: İnternet

Değerlendirme/Karar:  Söz konusu internet sitesinde yer alan, “FELIX SİGARA BIRAKMA TABLETİ - FELİX Sigaradan Kurtulmaya Yardımcı Bitkisel Karışımlı Tablet - Felix Tablet, vücudun nikotine olan bağımlılığını engellemeye çalışır ve kişiyi nikotinin etkisinden kurtarmaya yardımcı olur. Meyan kökü sigaranın zararlarına karşı vücudumuzu dirençli hale getirmesini sağlar. İçerisindeki melisa nikotin ihtiyacını karşılar ve sarı kantoron sayesinde sigaradan tiksinmeyi sağlar. Felix Tablet etkisini hızlı bir şekilde gösterir. Sağlığa zararlı herhangi bir kimyasal madde ihtiva etmez. 2-3 gün düzenli kullanımdan sonra %99.9 oranından sigara bıraktırma garantilidir. Ortalama 5-6 gün kullanım süresi vardır. Felix Tablet, vücudun nikotin bağımlılığını engellemeye çalışır ve kişiyi nikotinin etkisinden kurtarmaya yardımcı olur. Sigara bağımlısı olan kişi her canı sigara çektiğinde bir adet FELİXTABLET kullanığında nikotin ihtiyacının azaldığını farkedecektir. Sigara içmenin zararlarını okuduktan sonra sizde bir an önce sigarayı bırakmayı düşüneceksiniz. Kendiniz, eşiniz, çocuklarınız, sevenleriniz, sevdikleriniz ve bütçeniz için FELİXTABLET ile sigaraya son vermeye ne dersiniz Sigaraya 5-6 gün ara verin, bu sürede canınız her sigara çektiğinde FELİX TABLET çiğneyin. FELİXTABLET; Etkisini Hemen Gösterir. FELİXTABLET; Sigara Özleminizi Tamamen Yok Eder. FELİXTABLET; Güçlü Bir İrade Gerektirmez. FELİXTABLET; Etkisi Kalıcıdır. FELİXTABLET; Tamamen Bitkiseldir, Hiçbir Kimyasal Madde İhtiva Etmez. FELİXTABLET; Sigara Bırakmanıza Yardımcı Bitkisel 60 Tabletle ile Sigarayı Bırakmak Artık Sandığınızdan Çok Daha Kolay. FELİXTABLET; 60 Tablettir, Sigara Kullanım Sıklığınıza Göre, Canınız Her Sigara İçmek İstediğinde Bir adet FELİXTABLET Alarak Bu İsteğinizi Yok Edebilir ve FELİXTABLET İle Sağlıklı Bir Hayata Yeniden Merhaba Diyebilirsiniz.  • Bel gevşekliğini önleyici, idrar yolları rahatsızlıklarını giderici yararları vardır. FELIX ZENCEFİLLİ BİTKİSEL MACUN - • Metabolizmayı güçlendirici, balgam söktürücü, öksürük giderici ve iştah açıcıdır. • Astım,Bronşit,Kalp çarpıntısı,nefes darlığı ve baş dönmelerinde,göğüs yumuşatmada,balgam söktürmede etkilidir.Sinirleri yatıştırıcıdır. • Sinirleri yatıştırıcıdır. Yorgunluğun, gerginliğin, el ve ayak titremelerinin, ortadan kalkmasında büyük katkı sağlar. • Sindirim sistemi bozukluklarında, sırt ve bel ağrılarında, siyatik - romatizmada, damar sertliklerinde çok yararlıdır.• Kanın temizlenmesinde, işeme zorluğunun giderilmesinde etkilidir. İştah açmada, hazımsızlığı ve ağız kokusunu gidermede yararlıdır.• Sindirimi kolay bir besin maddesidir. Vücuda kuvvet ve enerji kazandırmada, kalbe ferahlık vermede çok etkilidir. FELIX BİTKİSEL ÇAY - Günümüz tıbbındaki kullanımı: Sinirsel rahatsızlıklardan kaynaklanan depresyonlarda, yatıştırıcı olarak kullanılmaktadır. Anadolu'daki geleneksel kullanımı: Yukarıdaki kullanımlarına ek olarak safra kesesi ve böbrek hastalıklarında, idrar ve balgam söktürücü olarak kullanılmaktadır. Baş tacımız çay, yararlarını bilerek veya bilmeyerek tükettiğimiz bir içcek. İster siya, ister beya, isterse yeşil çay olsun hepsinin en çok bilinen özelliği başında kanserden koruyucu olması gelir. Çayın en önemli özelliği tamamen doğal bir ürün olması, kokulu çaylardaki çiçek, meyve veya baharatlar hariç hiçbir yapay renklendirici, koruyucu ve kokulandırıcı içermemesidir. Ayrıca sütsüz ve şekersiz alındığı sürece kalorisi yoktur ve vücudun su dengesinin korunmasında önemli bir rol oynar. Çay doğal olarak florür içerdiği için, diş minesini kuvvetlendirir ve ağızdaki bakterileri kontrol altında tutarak plak oluşumunu azaltır, diş eti hastalıklarına karşı koruma oluşturur. Yapılan araştırmalar, hem yeşil hem de siyah çayların tüketilmesinin kanser riskini -özellikle akciğer, bağırsak ve cilt kanseri- azaltabileceğini göstermektedir. KANSER YAPICI HÜCRELERE ENGEL - Siyah çayın bileşenlerinin antioksidan etkisinin olabileceği, kanser yapıcı hücrelerin oluşmasını engelleyebileceği düşünülmektedir. Geçtiğimiz yıllarda yapılan çeşitil araştırmalar çayın kalp hastalıkları, felç ve tromboza karşı olası etkilerini göstermektedir. Çaydaki kafeinin kalp ve dolaşım sistemi için hafif bir uyarıcı olabileceği ve böylece arteoskleroz (damar sertliği) olasılığını azaltabileceği düşünülmektedir. Ayrıca çaydaki polifenollerin, kolekstrolün damarlar tarafından emilmesini ve kan pıhtılarının oluşmasını engellediğine de inanılmaktadır. Çaydaki kafein, konsantrasyonu artırabilir, tat ve koku alma duyularını güçlendirebilir. Çayın hazım sağlayan sıvıları, böbrekler ve karaciğer de dahil olmak üzere metabolizmayı uyarır. Böylece toksinlerin ve diğer istenmeyen maddelerin vücuttan atılmasına yardımcı olur.” şeklinde ifadeler ile aynı sitenin “Yorumlar-Müşteri Düşünceleri” bölümünde yer verilen benzer özellikteki ifadelerin, gıda takviyesi niteliğindeki söz konusu ürünleri endikasyon belirterek tanıttığı, ürünle ilgili olarak tedavi edici – sigarayı bıraktırıcı etkiye sahip olma izleniminin yaratıldığı, bu iddiaların ise tüketicileri yanılttığı, dolayısıyla söz konusu tanıtımların;
-5996 sayılı Veteriner Hizmetleri, Bitki Sağlığı, Gıda Ve Yem Kanununun “Gıda ve yemde izlenebilirlik ve etiketleme, sunum ve reklâm ile tüketici haklarının korunması” başlıklı 24. Maddesinin 3. bendi;

-Türk Gıda Kodeksi Etiketleme Yönetmeliği’nin 6/2, 6/3, 6/4; 40/1, 40/2, 42/5, maddeleri,

- Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğin 5/a, 5/e, 7/a, 7/c -1, 13,17 inci maddeleri, 

-4077 sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanunun 16 ncı maddesi,

hükümlerine aykırı olduğuna  

Buna göre, reklam veren Selami YAVUZ hakkında, 4077 sayılı Kanunun değişik 17 nci ve 25 inci maddesinin 8 inci fıkrası dahilinde anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine,  karar verilmiştir.
TÜTÜN-ALKOL
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Dosya No: 2011/2311
Şikayet Edilen: Mey İçki Sanayi ve Ticaret A.Ş.

Şikayet Edilen Reklam: www.buyukkeyif.com adresli internet sitesinde 04.07.2011 tarihinde yayınlanan “O Gece Gökten Rakı Yağdı” başlıklı yazı.
Reklam Yayın Tarihi: 04.07.2011
Yayınlandığı Mecra: İnternet

Değerlendirme/Karar: Söz konusu internet sitesinin 04.07.2011 tarihli görüntülerinde yer alan “O gece gökten rakı yağdı” başlıklı yazıda “Yeni Rakı’nın geçen sene ürettiği Beykoz şişelerini hatırlarsınız.”, “Ancak kadehteki tat farklıydı, bu Yeni Rakı Ala idi. Yumuşak bir içimi vardı, boğazdan kayıp gidiyordu. Sadece kuru üzüm sumasından yapılan Ala Rakı, %47 oranında alkol içeren, özel bir lezzet.” şeklinde ifadelere ve Yeni Rakı markasının görseline yer verilmek suretiyle Yeni Rakı isimli alkollü içkinin reklamının yapıldığı, bu durumun;

- Alkol ve Alkollü İçkilerin İç ve Dış Ticaretine İlişkin Usul ve Esaslar Hakkında Yönetmeliğin 19 uncu maddesi,

- Tütün Mamülleri ve Alkollü İçkilerin Satışına ve Sunumuna İlişkin Usul ve Esaslar Hakkında Yönetmeliğin 24 üncü maddesi,

- Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğin 5/a, 5/b ve 5/e maddeleri, 

-4077 sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanunun 16 ncı maddesi,

hükümlerine aykırı olduğuna 

Buna göre, reklam veren Mey İçki Sanayi ve Ticaret A.Ş. hakkında, 4077 sayılı Kanunun 17 nci ve 25 inci maddesinin sekizinci fıkrası dahilinde ulusal düzeyde (73.966 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
108)

Dosya No: 2011/1853
Şikayet Edilen: Mucize Ürünler İletişim Kozmetik İnşaat Turizm Gıda Tekstil Rekl.  İth. ve İhr. Ltd. Şti.

Şikayet Edilen Reklam: www.mucizeurunler.com.tr adresli internet sitesinde yer alan elektronik sigara tanıtımları.

Reklam Yayın Tarihi: 16.06.2011 ve 28.05.2012

Yayınlandığı Mecra: İnternet

Değerlendirme/Karar: www.mucizeurunler.com adresli internet sitesinin 16.06.2011 tarihli görünümünde yer alan “Elektronik Sigara” başlığı altında “Elektronik sigara ile bırakamadığınız sigara alışkanlığına son verebilirsiniz. Elektronik sigara sadece 189 TL. Önceden deneyip de bırakamadığınız ilkel yöntemleri elektronik sigara ile bırakın. Artık elektronik sigarayla sigarayı kolay ve rahat bir şekilde bırakabilir ya da içme isteğini azaltabilirsiniz.” ifadeler ve 28.05.2012 tarihli görünümünde  ise “Elektronik Sigara Nedir?” başlığı altında “Elektronik sigara WHO tarafından önerilen NİKOTİN YERİNE KOYMA tedavisi yolu ile zahmetsiz ve düzenli şekilde sigaranın bırakılmasına yardımcı olur” şeklinde devam eden ifadeler ile elektronik sigara tanıtımı yapıldığı,

Sağlık Bakanlığı bünyesinde yer alan Bilimsel Danışma Kurulunca,  elektronik sigara adıyla piyasada satılan ürünlerin alım yolu ve dozu dikkate alındığında, yüksek dozda nikotin alınma riski dolayısıyla ciddi rahatsızlıklara sebep olabilmesi, bağımlılık yaratma riski olması ve  sigarayı bıraktırma çalışmalarını engelleyici olması nedeniyle İlaç ve Eczacılık Genel Müdürlüğü’nden doz standardizasyonu ve güvenliliğine ilişkin veriler sunularak izin alınmadığı sürece ithalatının ve satışının yasaklanmasına karar verilmiş ayrıca söz konusu ürünlerin reklamlarına müsaade edilmemesi gerektiği yönünde görüş belirtildiği,
 Tütün Mamulleri ve Alkollü İçkiler Piyasası Düzenleme Kurumu tarafından da; içimsel ve şekilsel olarak sigaranın özelliklerini taşıyan bu ürünlerin sigarayı çağrıştıran bir ürün niteliğinde olduğu, ayrıca elektronik sigaraların kartuşlarında tütün alkaloiti bulunması nedeniyle söz konusu ürünlerin ‘tütün ve tütün mamülleri’ kapsamında değerlendirilmesi gerektiği, bu nedenle bu ürünlerin reklamlarının ilgili mevzuat hükümlerince yapılamayacağı yönünde görüş belirtildiği,
Yukarıda yer alan görüşler doğrultusunda, elektronik sigaraların, reklamlarında iddia edildiği gibi sigarayı bıraktırıcı bir özelliğe sahip ise tıbbi ürünler kapsamında değerlendirilmesi gerektiğine, bu durumda, ilgili mevzuat hükümlerine göre tıbbi ürün reklamlarının yapılamayacağına, diğer taraftan bu ürünler, içeriği, içimsel ve şekilsel özellikleri gözönünde bulundurularak gerçek sigaranın alternatifi bir ürün olarak değerlendirilecekse, bu durumda da anılan ürünlerin tütün ve tütün mamülleri ile ilgili mevzuat kapsamında değerlendirilmesi gerektiğine, bu mevzuat hükümlerine gore de reklamının yapılamayacağına, dolayısıyla her durumda elektronik sigara reklamlarının yapılmasının mevzuata uygun  olmadığına, bu nedenle söz konusu tanıtımların;

- 1262 Sayılı “İspençiyari ve Tıbbi Müstahzarlar Kanunu’nun 13 üncü maddesi,

- 4207 sayılı Tütün Mamüllerinin Zararlarının Önlenmesine Dair Kanun’un 3 üncü maddesi,

- Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğin 5/a, 5/e, 7/a,7/c, 17 ve 20 inci maddeleri, 

-4077 sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanunun 16 ncı maddesi,

hükümlerine aykırı olduğuna 

Buna göre, reklam veren Mucize Ürünler İletişim Kozmetik İnşaat Turizm Gıda Tekstil Rekl.  İth. ve İhr. Ltd. Şti. hakkında, 4077 sayılı Kanunun 17 nci ve 25 inci maddesinin sekizinci fıkrası dahilinde anılan reklamları durdurma cezası verilmesine  karar verilmiştir.

109)

Dosya No: 2012/714

Şikayet Edilen : Magnet Bilgi Teknolojileri ve Sistemleri A.Ş.

Şikayet Edilen Reklam: Firmaya ait olan www.uzmantv.com adresli internet sitesinde yer alan “Keyif ve Hobi/Puro ve Pipo” başlıklı reklamlar.
Reklam Yayın Tarihi :2012
Yayınlandığı Mecra :İnternet

Değerlendirme/Karar: İnceleme konusu reklamlarda farklı markalı tütün mamullerinin, puroların ve puro üretici ve satıcılarının tanıtımının yapıldığı, tütün mamulleri tüketimini doğrudan ya da dolaylı olarak teşvik ettiği, tütün mamullerinin zihinlerde yer etmesini temin ettiği ve reklamların tüketicileri yanıltıcı ve mevzuata aykırı nitelikte olduğu; dolayısıyla bu durumun da,

- Tütün Mamulleri ve Alkollü İçkilerin Satışına ve Sunumuna İlişkin Usul ve Esaslar Hakkında Yönetmeliğin 19 uncu maddesi,

-4207 sayılı Tütün Mamullerinin Zararlarının Önlenmesine Dair Kanun’un 3 üncü maddesi,

 -Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’in 5/a, 5/b, 5/e, 17 inci, 20 inci maddeleri,
- 4077 sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanun’un 16 ıncı maddesi

hükümlerine aykırı olduğuna  
Buna göre, reklam veren Magnet Bilgi Teknolojileri ve Sistemleri A.Ş. hakkında, 4077 sayılı Kanun’un 17 nci maddesi ve 25 inci maddesinin sekizinci fıkrası dâhilinde anılan reklamları durdurma cezası verilmesine  karar verilmiştir.
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