
TÜRK TORAKS DERNEĞİ



Sunum planSunum planıı::
SUNUM 1:

INWAT tanıtım

Tütün salgınının kadın bilançosu

Dört aşamalı tütün salgınımodelinin eleştirisi

Tütün tüketiminin belirleyicileri için bir taslak

SUNUM 2:

Tütün endüstrisinin pazar segmentasyonu yaklaşımı için 
bir örnek

Toplumsal cinsiyet ve sigara reklam kampanyaları
Kadına cinsiyetçi yaklaşım

Erkeğe cinsiyetçi yaklaşım

Geleneksel kadın stereotipi: Gelin

Erkek pazarının vazgeçilmez teması: Kız tavlama 

Kadın pazarının vazgeçilmez teması: Romans 

Toplumsal cinsiyetin belirleyiciliğinde sigara yakma ritüeli

Arzuların dili: Güzellik ve incelik yanılsaması

Arzuların dili: Kapak kızı sendromu 

Arzuların dili: Üst sınıf zevkler

Arzuların dili: Kendi kendisinin efendisi hanımefendi 
olabilmek

Yalandan kurtuluş efsanesi: Uzun bir yoldan geldin bebeğim 
kampanyası

Kadınsılık stereotipine geri dönüş

Camel No. 9’un önlenebilir başarısı

“İkinize de uygun bir sigara var”
L&M reklamı, ABD, 1969

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



TTüüttüün endn endüüstrisinin pazar strisinin pazar 
segmentasyonu isegmentasyonu iççin bir in bir öörnekrnek

F.B. Satterthwaite imzalı 18 Haziran 1973 tarihli Lorillard iç yazışması:

Konu: Kadınların Rolleri, Kadın Hareketi ve Diğer Sosyal Güçler açısından 
Kadın Pazarının Segmentasyonu

SOSYAL GÜÇLERİ DİZGİNLEMEK

Segmentasyonun farklı temelleri: ihtiyaçlar, faydalar, sosyal roller, yaşam 
stilleri, duygular, vs. Önemli olan pazarlama açısından anlamlı ve pazara 
yeni bir bakış açısı getiren bir yöntemi seçmek.

Amaç: kadın hareketi gibi yeni bir segmentasyon temeline dayalı farklı
marka fırsatları ortaya çıkarmak ve bunları pazara sunmak.

İhtiyaçlar ve faydaların segmentasyon çalışması farklı doyumları olan 
grupları ortaya çıkarır.

Bir ürün sınıfı için henüz sömürülmemiş güçlü sosyal güçleri dizginlemeye 
çalışmanın arkasında bir mantık vardır. Bu çalışma, düşünce ve duyguların 
etkili bir bileşkesini kullanan bir sigaranın geliştirilmesi için fırsatı verebilir. 

Bu tür sosyal güçler: 
Kadın Hareketi, Ekoloji, Homoseksüellik, Tüketicilik, Anti‐Materyalizm, 
Kendini Gerçekleştirmek, vs. 



Sosyal gSosyal güçüçleri dizginlemekleri dizginlemek
İlk iş: kadınları harekete geçiren, baş kaldırmalarına neden olan temel kısıtlamaları tanımlamak.

İkinci iş: kadınların rolü, yaşam stilleri, duyguları, amaçları, çelişkilerini tanımlamak

Üçüncü iş: kadın hareketinin nasıl farklı bireylerden oluştuğunu tanımlamak. Bunun için hipotetik bir 
segmentasyon yapmak.  Grupları kısıtlamalar ve roller açısından kategorize etmek. Bunları başkaldırılarının 
yoğunluğu ve geleneksel değerlerden uzaklaşma derecelerine göre sıralamak. Sonuçta 8 hipotetik segment 
çıkıyor. Sonuçtaki segmentasyona ulaşmak için bunlar üzerinde faktör analizi yapılıyor.

Duygusal Davranan Sutyen 
Yakan Aşırı Uçtakiler
Aleni Lezbiyenler
Yaşam Biçimi Arayanlar
Eşit Hak Arayanlar
Durum Değerlendirmesi Yapanlar
Tereddütlü Gözlemciler
Geleneksel Kadınlar
Kadın Hareketine Karşı Kadınlar

İlk iki gruba göre daha az radikal. Temel değerleri: evlilikte 
eşitlik. Bunlar kadın hareketi içinde yetişmiş yaşı genç bir 
grup. Kariyer ve kişisel gelişim için çocuk yapmayı erteliyor. 
Yeni bir yaşam biçimi, yeni maddi değerler yaratıyor, 
özgürlük ve yükselme arzusu besliyor, yaşam biçimi ve kadın 
özgürleşmesi konusunda daha eski tavırlara acıyarak 
bakıyorlar.

Bunlar, Eşit Hak Arayanlara göre sosyal uyum için daha fazla 
yeni değere sahipler, evlilikte ödün verilmesine daha fazla 
karşılar ve Tereddütlü Gözlemcilerin cesaret 
edemeyecekleri ve Durum Değerlendirenlerin artık 
kalkışamayacakları bir hayat yaşarlar.





“Suratına üfleyin, sizi her yerde takip 
edecektir.”

Tipalet reklamı, ABD, tarihsiz 
Kaynak: belirsiz



“Oasis’in özünde tütün vardır. Diğer mentollü
sigaralar bu tadı unutmuşlardır.”
Oasis reklamı, ABD, 1962
Kaynak: vintageandstaff.com



“Birazını da bana doğru üfle.”
Chesterfield reklamı, ABD,  1926

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Her kadının sinirleri hakkında bilmesi 
gerekenler”
Camel reklamı, ABD, 1947
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Nazik doğmuş”
Camel reklamı, ABD, 1956
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Babanıza babalar gününde bir karton verin”
Camel reklamı, ABD, 1948
Kaynak: vintageandstuff.com

“İyi ki doğdun baba. Senin ABC’ni biliyoruz biz.”
Chesterfield reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Virginia Slims’i özel olarak kadınlar için yaptık, 
çünkü kadınlar narin ve güzel ve tatlı ve genellikle 
erkeklerden farklıdırlar.”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1969
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Sigara içmeyi seven insanlar için.”
Benson&Hedges reklamı, ABD, 1989
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“ABD hükümeti verileri Pall Mall Gold 100’ün 
artık en fazla satan filtreli king sigaradan daha 
az katran içerdiğini gösteriyor.”
“Buna inansan iyi olur.”
Pall Mall reklamı, ABD, 1969
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Ilımlı sigara.”
Multifilter reklamı, ABD, 1972
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

Metin: “Sert değil,. Zayıf değil. Orta nokta için 
harmanlanmış. Aşırılıklar yok. Sadece kalitesi 
fazla iyi. Üstün lezzetli tütünden yapılmış. İki 
adet ileri filtre sistemi var. Ve iyi düşünülmüş
bir nem koruyucu paket. Sigaralarınızı taze ve 
uzun süre korumak için. Ilımlı sigarayı
deneyin.”



“Beyefendi bir dişçi asistanına 
Tiparillo ikram etmeli midir?”
Tiparillo reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay 
reklamları

“Beyefendi bir kütüphaneciye 
Tiparillo ikram etmeli midir?”
Tiparillo reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay 
reklamları

“Beyefendi bir kemancıya Tiparillo 
ikram etmeli midir?”
Tiparillo reklamı, ABD,  tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay 
reklamları



“Egzotik lezzetler”
Camel reklamı, ABD, 2000
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün reklamları galerisi



“Yakılacak zevk”
Camel reklamı, ABD, 2000
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün reklamları galerisi

“Yakılacak zevk”
Camel reklamı, ABD, 2000
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün reklamları galerisi



“Yakılacak zevk”
Camel reklamı, ABD, 2000
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün reklamları galerisi

“Yakılacak zevk”
Camel reklamı, ABD, belirsiz
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün reklamları galerisi



“Turkish Gold”
Camel reklamı, ABD, belirsiz
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün reklamları galerisi

“Yakılacak zevk”
Camel reklamı, ABD, 2001
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün reklamları galerisi



“Yakılacak zevk”
Camel reklamı, ABD, belirsiz
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün 
reklamları galerisi

“Yakılacak zevk”
Camel reklamı, ABD, belirsiz
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün 
reklamları galerisi

“Yakılacak zevk”
Camel reklamı, ABD, belirsiz
“Yakılacak zevk” kampanyasından 
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün 
reklamları galerisi



“Büyüleyici”
Kool Smooth Fusions reklamı, ABD, tarihsiz
Aromalı sigara kampanyasından: “Midnight Berry”
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün reklamları galerisi

“Ayartıcı”
Kool Smooth Fusions reklamı, ABD, tarihsiz
Aromalı sigara kampanyasından: “Mocha Taboo”
Kaynak: tobaccofreekids.org, tütün reklamları galerisi



“En çok ferahlatan”
Salem reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Aradığın şey”
Camel reklamı, ABD, 1998, “Aradığın şey” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Marlboro reklamı, ABD, 1994
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Kimse daha iyisini yapamaz”
Winston reklamı, ABD, 1980

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Amerikan Erkekleri: Roket Mühendisi”
Chesterfield reklamı, ABD, 1958
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Çok havalı”
Kool reklamı, ABD, 1993
“Kool” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“En çok ferahlatan”
Salem reklamı, ABD, 1989
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Günümüzün Camel Light’ı, beklenmedik 
yumuşaklıkta”
Camel Lights reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Marlboro reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Kalabalıklardan uzaklaş. Aradığın tadı bul”
Old Gold reklamı, ABD, 1973
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Tekneye hoşgeldiniz”
Newport reklamı, ABD, 1970
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Lucky’mi yak”
Lucky Strike Lights reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Lezzete gel. Marlboro Ülkesi’ne gel.”
Marlboro reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Neyin önemli olduğunu bildiğin zaman”
Kent reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Neyin önemli olduğunu bildiğin zaman”
Kent III reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Zevkin portreleri”
Kent reklamı, ABD, 1991
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Ne kadar iyi olduğu”
Winston reklamı, ABD, 1973
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları,,



“Nasıl oluyor da ben sigara içmeyi seviyorum, 
sen sevmiyorsun?”
Salem reklamı, ABD, 1977
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Artık daha da seveceksiniz”
Marlboro reklamı, ABD, 1956
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Tadını nasıl aldığımı anlatabilirim. Çünkü tattım”
Salem reklamı, ABD, 1976
Tom Selleck
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

“Tadını çıkartmaya engel olacak hiçbir şeye izin vermem”
Salem reklamı, ABD, 1977
Tom Selleck
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Lucky Strike erkekleri oğlan çocuklarından 
ayırır… Ama kızlardan değil.”

Lucky Strike reklamı, ABD, 1963
Kaynak: vintageandstuff.com



Camel reklamları, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Evet diyorum”
Lucky Strike reklamı, ABD, tarihsiz

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Bu sigara tatmin ediyor”
Chesterfield reklamı, ABD, 1938
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“İçi zevk dolu”
Chesterfield reklamı, ABD, 1945
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Bundan sonra…”
Chelsea reklamı, ABD, 1945
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

Metin: “Bundan sonra… bu üstün kaliteli 
sigarayı için. Eleştirel yaklaşın. Diğer markalar 
ile karşılaştırın…”



“Bir Lucky iç, kendini iyi hisset”
Lucky Strike reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: Tobacco.org, Pollay reklamları

Metin: “Lucky’nin kaliteli tütünü kendinizi iyi 
hissetmediğinizde, size canlılık verir, gergin 
olduğunuzda, sizi sakinleştirir.  Sizi Lucky 
düzeyinde tutar.”



“Çünkü kalite önemlidir”
Benson&Hedges reklamı, ABD, 1989

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Bir L&M içicisini asla rahatsız etmeyin”
L&M reklamı, ABD, 1972
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Sigara içmeyi sevenler için…”
Benson&Hedges reklamı, ABD, 1990

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



İki uçta da iyisiniz
Pall Mall reklamı, ABD, 1968
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Sende olması gereken her şey var.”
Salem Lights reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Kolay tavlama”
Camel reklamı, ABD, 1989
Kaynak: tobacco.org, Pollay 
reklamları



“Winchester’a hayır diyen kadın yoktur.”
Winchester reklamı, ABD, 1973
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Bu ve arka sayfa:

“Havalı ol”
Kool reklamı, ABD, 1998‐1999
“Havalı ol” reklam kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları





“Ne iyi zaman… Kent’in güzel tadı için.”
Kent reklamı, ABD,1970

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Bu ve arka sayfa:

Philip Morris reklamları, ABD,1954‐56
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları





“… arzu ettiğin her şey.
Bu sigara tatmin ediyor.”
Chesterfield reklamı, ABD, 1935
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Harika Salem dünyasına adım at.”
Salem reklamı, ABD, 1964
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

“Harika Salem dünyasına adım at.”
Salem reklamı, ABD, 1964
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Kool tadına gel.
Her içtiğinde ekstra serinlik tadını al”
Kool reklamı, ABD, 1966
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Bu… L&M anıdır.”
L&M reklamı, ABD, 1972
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Salem reklamı, ABD, 1974
Kaynak: vintageandstuff.com



Raleigh reklamı, ABD, 1971
Kaynak: vintageandstuff.com



“Zevk bütünüyle hafif”
Select reklamı, ABD, tarihsiz

Kaynak: belirsiz



Parliament Menthol Lights reklamları, ABD, 1994‐98
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Parliament Lights reklamları, ABD, 1997
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Winston reklamı, ABD, 1974
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“İkiye bir favori”
Chesterfield reklamı, ABD, tarihsiz

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Bir kibrit ve bir Camel”
Camel reklamı, ABD, 1920’ler

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Bir Lucky yak”
Lucky Strike reklamı, ABD, 1955
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Lucky Strike reklamı, ABD, 1950
Kaynak: vintageandstuff.com



“Bir Lucky yak”
Lucky Strike reklamı, ABD, 1955
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Bu Noel’de karton Lucky hediye et”
Lucky Strike reklamı, ABD, 1955
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Bir Lucky yak”
Lucky Strike reklamı, ABD, 1956
Kaynak: vintageandstuff.com



“Newport’un tadı daha taze”
Newport reklamı, ABD, 1965
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Kent en iyisi”
Kent reklamı, ABD, 1959
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Size gelen küçük bir zevk”
Cigarletreklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: belirsiz



“Sadece doğal”
Uzun Salem reklamı, ABD, 1972
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Lucky’mi yak”
Lucky Strike Lights reklamı, ABD, 1984
Kaynak: vintageandstuff.com



“Kendi sigarasını yakabilen kadınlara”
Winston reklamı, ABD, 1998

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Tahmin ettiğinden farklı.
Yeni Salem.
Yakıcı aşk.”

Salem reklamı, ABD, 1998
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Virginia Slims reklamı, ABD, 1984
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”

kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

Metin: EVRİM TEORİSİ’ne göre erkeklerin evrimi  
şişman, kısa ve kalın parmak sahibi olmaları ile 

sonuçlanmışken, kadınlar uzun, ince parmaklarla 
evrilmiştir. Bu nedenle, MANTIK TEORİSİ’ne göre, 

kadınlar sadece kendileri için tasarlanan uzun, ince 
sigaraları içmeliler. Bunun adına da İNCELİK TEORİSİ

diyoruz. 



“Bahar gibi yumuşak”
Marlboro reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

“Bahar gibi yumuşak”
Marlboro reklamı, ABD, 1935
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Tatlı yemek yerine Lucky tüttürüyorum.”
Lucky Strike reklamı, ABD, 1929
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

“Tatlı yerine bir Lucky tavsiye ediyorum.”
Lucky Strike reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“İnce bir bedeni korumak için, kimse inkar edemez…
Tatlı yerine bir Lucky al kendine”
Lucky Strike reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: belirsiz



“Gelecekteki o gölgeye engel ol”
Lucky Strike reklamı, ABD, 1929
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

“Önce bir gölge, sonra hüsran”
Lucky Strike reklamı, ABD, 1929
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Çirkin sigaralara elveda. Güzelce tüttür. Eve.”
Eve reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

“Her santimi hanımefendi.”
Eve reklamı, ABD, 1987

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“More olmak için cesaret gösterin”
More reklamı, ABD, 1985
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

“More olmak için cesaret gösterin.”
More reklamı, ABD, 1986
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Şehrin incelerinin en incesi”
Capri reklamı, ABD, 1988
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Şaşmaz biçimde kadınsı. Sigara içmenin en kadınsı yolu”
Superslims reklamı, ABD, 1992
Kaynak: tobacco.org, Philip Morris reklamları



“Bir cep dolusu zevk”
Chesterfield reklamı, ABD, 1940

Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Misty reklamları, ABD, 1990‐97
“İnce ve küstah” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Capri reklamları, ABD, 1992
“Zevki var” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Capri reklamları, ABD, 1992
“Zevki var” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Benson&Hedges Deluxe Ultra Lights reklamı, 
ABD, tarihsiz

Kaynak: belirsiz



“KENT… Farkı anlayanlar için”
Kent reklamı, ABD, 1955
Kaynak: tobacco.org, Polloy reklamları



Benson&Hedges Lights reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Polloy reklamları

Benson&Hedges Deluxe Ultra Lights reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Polloy reklamları



“Eğer düzgün ve temiz şeylerden hoşlanıyorsanız, Parliament’i seveceksiniz”
Parliament reklamı, ABD, 1967
Kaynak: Tobacco.org, Pollay reklamları



“Daha iyi şeyler konusunda zevki sahibi 
insanlar için”
du Maurier reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: belirsiz

“Daha iyi şeyler konusunda zevki sahibi 
insanlar için”
du Maurier reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: belirsiz



“Şimdi beni rahatsız etme, sonra pişman olursun”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1999
“Bir kadın işi” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Benson& Hedges Deluxe Ultra Lights reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Uzun, Zengin, Ferah”
St. Moritz reklamı, ABD, 1986
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Yves Saint Laurent’den bir tarz ve tat kutlaması”
YSL Ritz reklamı, ABD, 1986
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Başarının tadı”
Vantage Ultra Lights reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Hanımefendi zevk sahibi.”
Eve reklamı, ABD, 1971
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



Bu ve takip eden 4 sayfa:

“O Capri’ye gitti ve geri gelmeyecek”
Capri Superslims reklamı, ABD, 1995‐97
“O Capri’ye gitti ve geri gelmeyecek” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları











“Kendine güven!”
Philip Morris reklamı, ABD, 1951 

Kaynak: vintageandstuff.com 



“Sigara içmeli miyim, emin değilim…”
Chesterfield reklamı, ABD, 1933
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

Metin: “… ama ağabeylerim ve sevgilim içiyorlar 
ve sigara içmek çok hoşuma gidiyor.

Diyorlar ki, kadınlar oy kullanmaya başladıkları
zaman sigara içmeye de başladılar, ama bu sigara 
içmek için bir neden sayılmaz. Ben sadece sigara 
içmekten hoşlanıyorum. Hepsi bu.

CHESTERFIELD içiyorum. Daha hafif ve çok hoş bir 
tadı var galiba.”



“… yalnız mı? Hayır.
Bu sigara tatmin eder.”
Chesterfield reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“İçi daha çok zevk dolu, çünkü mükemmel 
paketlenmiş”
Chesterfield reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları



“Kötü muamele yerine hoş bir ikram 
istiyorsan, Old Golds tüttür”
Old Golds reklamı, ABD, tarihsiz
Kaynak: belirsiz



“Orduda birinci”
Camel reklamı, ABD, tarihsiz
“Orduda ilk defa” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

“Orduda birinci”
Camel reklamı, ABD, 1942
“Orduda ilk defa” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

“Yol açık!”
Chesterfield reklamı, ABD, 1942
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Birinci tercih”
Chesterfield reklamı, ABD, 1943
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

“Savaş tahvili alın”
Chesterfield reklamı, ABD, 1943
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

“Onun sigarası da benimki de aynı”
Chesterfield reklamı, ABD, 1942
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Biz Chesterfield’çiyiz”
Chesterfield reklamı, ABD, 1945

Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Zevkin portreleri”
Kent reklamı, ABD, 1993
“Zevkin portreleri kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

“Zevkin portreleri”
Kent reklamı, ABD, 1991
“Zevkin portreleri kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

“Zevkin portreleri”
Kent reklamı, ABD, 1990
“Zevkin portreleri kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Başarının tadı.”
Vantage reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

“Başarının tadı.”
Vantage reklamı, ABD, 1984
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“İşi yöneten kadına ne mi denir? 
‘Patron’ demeye ne dersiniz?”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları



“Pantolonlu olan hangimiz, kimin 
umrunda?”
Virginia Slims reklamı, ABD, tarihsiz
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları

“Önden mi gidiyorum? Evet, hem de 
7 cm topuklu ayakkabılarla.”
Virginia Slims reklamı, ABD, tarihsiz
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları

“Eşitlik önlük bağıyla gelmiyor.”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları



“Kadının yer, ayaklarının onu 
götürdüğü her yerdir.”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları

“Başarı sadece çizgili takım elbise 
içinde gelmez.”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları

“Stil sahibi bir yöneticilik… Benim 
güçlü yönüm.”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları



“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1968

“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

Metin: “Artık durum değişti. Artık sadece kadınlar 
için ince bir sigara var. Yeni Virginia Slims.”



“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1972
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1988
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1998
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1974

“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1972

“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1976

“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1984

“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1985
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”, Virginia Slims reklamları, ABD, 1971‐91
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim” kampanyasından, Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Rosemary, başkan adayı.
Bir gün.”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1984
Uzun bir yoldan geldin bebeğim kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Pollay reklamları

Metin: “O zamana kadar Virginia Slims’in var. 
Günümüz kadınının zevki”



“Giyecek kıyafetimiz olmadığını söylediğimizde, asla 
bizi aksine ikna etmeye çalışmayın”

Virginia Slims reklamı, ABD, 1998
“Bir kadın işi” kampanyasından

Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“90 km hızla giderken niçin mi 
maskara sürüyoruz? Çünkü
sürebiliyoruz da ondan”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1997
“Bir kadın işi” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları

“Tabii elbisemizin fermuarını
kendimiz çekebiliriz. Ama bunun 
zevki nerde?”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1998
“Bir kadın işi” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları

“7 cm topukla yürümeyi denemeden 
bizim sigaralarımızdan içemezsiniz”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1998
“Bir kadın işi” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları



“Neden mi biz kadınların 15 çift siyah ayakkabısı
var? Neden olmasın?”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1997
“Bir kadın işi” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları

“İş giysilere gelince, istek ve gereksinim aynı
manaya gelir.”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1996
“Bir kadın işi” kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray reklamları



“Uslu ve çekingen mi? Bu benim 
içgüdülerime aykırı.”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları

“Cazibe. Muhakkak sahip olmalıyım.”
Virginia Slims reklamı, ABD, 1995
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları

“Bugün dünyayı kurtarırım. Yarın 
lastik tamiri.”
Virginia Slims reklamı, ABD, tarihsiz
“Uzun bir yoldan geldin bebeğim”
kampanyasından
Kaynak: tobacco.org, Porray 
reklamları



Camel No. 9Camel No. 9
Şubat 2007’de RJ Reynolds tarafından ABD’de piyasaya 
sürüldü

Amaç: Camel’i kadınlara benimsetmek, Camel’in kadın pazar 
payını arttırmak

Slogan: “hafif ve enfes” (light and luscious)
Camel No. 9 sigara ve paket 
tasarımları
Solda: Mentolsüz sigaralar için 
siyah ve fuşiya paket
Sağda: Mentollü sigaralar için 
siyah ve parlak yeşil paket 

Sigara filtreleri beyaz, üzerinde 
pembe deve logosu ve fuşiya ve 
parlak yeşil çizgiler var.
Kaynak:  trinketsandtrash.org



Camel No. 6 nasCamel No. 6 nasııl l üüretildi?retildi?
Yıllarca Camel erkeklere yönelik bir markaydı. Camel satın alanların 
sadece % 30’u kadındı. Rakip markalar olan Marlboro ve Newport’ta 
ise kadınlar tüketicilerin % 40’ını ve % 50’sini oluşturuyor (ABD’de 
sigara içenlerin yaklaşık yarısı kadın). 

Bunun üzerine RJR en popüler ve en kârlı 2 markası üzerinde 
odaklandı: Camel ve Kool ve her ikisi için de büyük reklam 
kampanyaları eşliğinde ürün lansmanı yaptı. O dönemde mevcut 
kadın markaları:

R.J. Reynolds – Capri ve Misty
Vector Group – Eve (ufak rakip)
Altria Group – Virginia Slims (1968’den beri) birincil rakip



New York Times’a göre, ürün lansmanı
için 25‐50 milyon USD harcanmış
(2.15.2007)

Reklamlar: Satış noktasında 
pazarlama, direkt posta ile pazarlama, 
kadın magazinlerinde reklam, parti‐
etkinlik tanıtımları (bedava ürün ve 
armağan dağıtımı), viral pazarlama

Camel No. 9 magazin reklamları
Üstte: Tam sayfa reklam.  Cosmopolitan, InStyle, Lucky, 
Marie Claire ve Newsweek’te Ocak 2007’den itibaren 
basıldı.

Yanda: İki sayfa ağır kağıda basılı reklam. Cosmopolitan, 
Glamour, InStyle, Lucky ve Marie Claire’de Ocak 2007’den 
itibaren çıktı. 
Kaynak:  trinketsandtrash.org



Camel No. 9 direkt posta ile pazarlama
Solda: Web sayfasında kayıt yaptıranlara ve anketi dolduranlara 
sigaralık verileceğine dair broşür

Ortada: Sigaralık. İçinde ayrıca para atacı ve kapağın içinde bir ayna 
bulunuyor.

Sağda: 2 adet indirimli, 2 adet bedava sigara kuponu. 
Kaynak:  trinketsandtrash.org



Camel No. 9 parti‐etkinlik tanıtımları
Bar ve gece kulüplerinde yapılan tanıtımlar. Katılımcılara ücretsiz sigara 
paketlerinin yanı sıra, kadınlara özel armağanlar (taşlarla süslü çakmaklar, 
aynalımakyaj setleri, makyaj malzemeleri, bilezikler vs) veriliyor. Etkinlik 
mahalleri de Camel No. 9 peçeteleri, bardak altlıkları, pembe ışıklandırma 
ve ekranlarda veya duvar projeksiyonunda sürekli akan görüntüler ile 
giydiriliyor. Canlımüzik eşliğinde ücretsiz cilt bakımı, manikür, masaj vs. 
yapılıyor.
Yanda: Etkinlik duyurusu
Sol üst: peçete, çakmak, bilezik, dudak parlatıcısı, sağ üst: iğne iplik seti,  
sol alt: cep telefonu aksesuarları.  sağ alt: para, kimlik ve kredi kartı
tutturmak için bant.
Kaynak:  trinketsandtrash.org



Camel No. 9 direkt posta ile pazarlama
Bir Camel 9 partisi‐etkinliğine katıldıktan sonra gönderiliyor: “Geçen gecenin çok mu harika olduğunu 
düşünüyorsun?”

Metin: “Bir de ısınmamızı bekle. Camel etkinlikleri hep ateşli olur. Seninle tanışmak çok güzeldi. Birbirimizi 
tekrar görene kadar gözün postada olsun. Sana özel bir şey göndereceğiz. Anlarsın, mahalleye hoş geldin 
demek ve Camel  camiasını tanıman için. Bu arada, web sitemizi ziyaret edebilirsin. www.camelsmokes.com
ve sıradaki etkinliklerimiz hakkında bilgi alabilirsin”.

Kaynak:  trinketsandtrash.org



Camel No. 9’un viral pazarlaması
Bloglama. Camel No. 9 chai latte tadında olduğu, saçta ve giysilerde daha az koku bıraktığı, daha güzel 

koktuğu anlatıları. Genç kadınlar bu yeni sigaraya bayıldıklarını yazdılar. Camel No. 9 paketlerini 
moda aksesuarı gibi taşıdıklarından bahsettiler. 

Ürün çeşitlendirme
RJR aynı yıl (2007) Camel No. 9 Stiletto’yu (100 mm) piyasaya sürdü. 

TEPKİLER
Bu çığırtkan pazarlama tütün kontrolcülerini harekete geçirdi. ABD’de ulusal ve 

yerel basında yüzlerce makale yazıldı. Temsilciler Meclisi üyeleri kadın 
dergilerinin editörlerine mektup gönderdi. TFK bir kampanya düzenledi. 4000 
kişisel mesaj gönderildi dergilerin editörlerine. Hiçbirine yanıt gelmedi. 
Kongrenin ve halkın taleplerine yanıt verilmemesi kendi medyasını yarattı, 
kadın dergileri aleyhine bir kamuoyu oluştu.

SONUÇ
2010 yılında Pediatrics’te online yayınlanan araştırmaya göre 12‐16 yaş kızlar 

arasında Camel No. 9 bir hit. Lansmandan 1 yıl sonra kızların % 22’si Camel’i en 
favori markaları olarak vermiş. Aynı araştırmanın önceki yıllardaki oranının 2 
katı. 



“Bir PRENS tarafından iğfal edildi”
Ünlü bir sigara markasının adını (Prince) kullanarak tütünün 
zararlarını gösteren sigara karşıtı reklam
Kaynak: Haglund, M., “Women: The Next Victims of the 
Tobacco Epidemic,” WHO, Smoking and Women’s Health: 
Les Liaisons Dangereuses, 2 Mart 1999.



“Ortalama sigara içicisi yılda 5000 sigaraya gereksinim duyar.
Olta kancasından kurtul, yardım hattını ara veya web sitesini ziyaret et”
İngiltere Sağlık Bakanlığı sigara bırakma reklam kampanyasından
Kaynak: getunhooked.co.uk


