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Tütün ürünlerinin perakende satış
 

yerlerinde 
noktalarında bulundurulması

 
ve sunumu

•
 

Kendi içerisinde reklam ve promosyondur. 
•

 
Ürün sunumu, tütün ürünlerinin ve tütün kullanımının 
promosyonunda kullanılan ana araçlardan biridir.

•
 

Tütün ürünlerini özendirerek tütün kullanımının sosyal 
kabul gördüğü

 
izlenimini uyandırır ve tütün 

kullanıcılarının bırakmasını
 

zorlaştırır. 
•

 
Ürün sunumunun promosyon etkilerine karşı

 
özellikle 

gençler savunmasızdır. 
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Kurum n % (Sütun) Satış
 

nokta sayısına göre  %

EĞİTİM 185 69.03 32.51
SAĞLIK 66 24.63 11.60
SPOR 17 6.34 2.99
Toplam 268/569 100 47.10

Bir eğitim, sağlık ve/veya spor tesisine 
100 m mesafe içinde kalan sigara satış

 
noktaları

Prof Dr C Karlıkaya’a 
teşekkür

 
ederim
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Tütün ürünleri, onsekiz
 

yaşını
 

doldurmamış
 kişilerin doğrudan ulaşacağı

 
ve işletme 

dışından görülecek şekilde satışa arz edilemez.

TÜRKİYE
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Tütün ürünleri, paket açılarak adet 
şeklinde veya daha küçük paketlere 

bölünerek satılamaz
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Tütün ürünleri, onsekiz
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doldurmamış
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dışından görülecek şekilde satışa arz edilemez.
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16Satış noktalarının önemi, Türkiye durum analizi
Kocaeli  10 Mayıs 2011

Tütün ürünleri, onsekiz
 

yaşını
 

doldurmamış
 kişilerin doğrudan ulaşacağı

 
ve işletme 

dışından görülecek şekilde satışa arz edilemez.

TÜRKİYE Nisan 2011



17Satış noktalarının önemi, Türkiye durum analizi
Kocaeli  10 Mayıs 2011

Tütün ürünleri, onsekiz
 

yaşını
 

doldurmamış
 kişilerin doğrudan ulaşacağı

 
ve işletme 

dışından görülecek şekilde satışa arz edilemez.

TÜRKİYE



18Satış noktalarının önemi, Türkiye durum analizi
Kocaeli  10 Mayıs 2011

Rusya



19Satış noktalarının önemi, Türkiye durum analizi
Kocaeli  10 Mayıs 2011

Tütün ürünleri, onsekiz
 

yaşını
 

doldurmamış
 kişilerin doğrudan ulaşacağı

 
ve işletme 

dışından görülecek şekilde satışa arz edilemez.

Rusya



20Satış noktalarının önemi, Türkiye durum analizi
Kocaeli  10 Mayıs 2011

Tütün ürünleri, onsekiz
 

yaşını
 

doldurmamış
 kişilerin doğrudan ulaşacağı

 
ve işletme 

dışından görülecek şekilde satışa arz edilemez.

Rusya



21Satış noktalarının önemi, Türkiye durum analizi
Kocaeli  10 Mayıs 2011

Tütün ürünleri, onsekiz

 

yaşını

 

doldurmamış

 

kişilerin 
doğrudan ulaşacağı

 

ve işletme dışından görülecek şekilde 
satışa arz edilemez.

Rusya



22Satış noktalarının önemi, Türkiye durum analizi
Kocaeli  10 Mayıs 2011

Product displays at point of sale and in-store promotions
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TTÜÜTTÜÜN REKLAMLARINA, PROMOSYONUNA VE N REKLAMLARINA, PROMOSYONUNA VE 

SPONSORLUSPONSORLUĞĞUNA (TAPS) UNA (TAPS) VE VE 

SATISATIŞŞ
 

NOKTALARINDA GNOKTALARINDA GÖÖRRÜÜNNÜÜR R ÜÜRRÜÜN N 

TETEŞŞHHİİRRİİNNE E KAPSAMLI YASAK GETKAPSAMLI YASAK GETİİRRİİLMESLMESİİ

Çözüm
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Tütün ürünlerinin perakende satış
 

yerlerinde 
noktalarında bulundurulması

 
ve sunumu

Kapsamlı
 

yasaklar, 
–

 
tütün kullanımının çekici hale gelmesini önler, 

–
 

tütün kullanımın toplumsal olarak kabul edilirliğini azaltır,
–

 
sigarayı

 
bırakmak isteyenleri teşvik eder ve cesaretlendirir,

–
 

medyayı, ticari etkilerden koruyarak tütün kullanımının zararları
 konularında doğru ve açık biçimde haber yapılmasına imkân verir ve 

–
 

sağlık uyarılarının (ambalaj üzerindeki) etkisini artırır.
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Madde 13 Rehberi:
" Tütün ürünlerinin satış

 noktalarının herhangi bir 
promosyon unsuru 
barındırmamasını

 
sağlamak için, 

Taraflar tütün ürünlerinin sabit 
perakende birimleri ve sokak 
satıcılar da dahil satış

 
noktalarında 

her türlü
 

teşhirini ve görünürlüğünü
 tümüyle yasaklamalıdırlar.

Hiçbir promosyon unsuru 
içermeyen biçimde yalnızca 
ürünlerin metin halinde 
listelenmesine ve fiyatlarının 
belirtilmesine izin verilmelidir. "

Çeşitli TAPS biçimlerine karşı
 

kanıtlar ve stratejiler:
 Satış

 
noktasında gözden uzak tütün ürünü

 
stantları
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Etkin
 

uygulamanın
 

temelleri

Açık ve iyi tasarlanmış
 

bir yasa
Yasada belirtilmiş

 
bir uygulama kuruluşu

Açık suç
 

ve cezalar

Hükümet ve sivil toplum arasında ortaklık

Siyasal irade 

Uygulama (uygulanabilir değil)
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Tütün ürünlerinin perakende satış
 

yerlerinde 
noktalarında bulundurulması

 
ve sunumu

•
 

Tütün ürünlerinin satış
 

noktalarında sunumu ve görünürlüğü
 reklam ve promosyon oluşturduğu için yasaklanmalıdır.

–
 

Ülkemizde perakende satış
 

yerlerinde tütün mamullerinin 
bulundurulması

 
şekli ile ilgili hükümler genel olarak, 

•
 

5261 Sayılı
 

DSÖ
 

Tütün Kontrolü
 

Çerçeve Sözleşmesinin 
Onaylanmasının Uygun Bulunduğuna dair Kanun’un, 3., 4., 5., 13. ve 
15. maddeleri, 

•
 

4207 sayılı
 

Tütün Ürünlerinin Zararlarının Önlenmesi ve Kontrolü
 Hakkında Kanun’un, 1., 3. ve 4. maddeleri ve

•
 

Tütün ve Alkol Piyasası
 

Düzenleme Kurumunun 7 Ocak 2011 tarih ve 
27808 sayılı

 
"Tütün mamulleri ve alkollü

 
içkilerin satışına ve sunumuna 

İlişkin usul ve esaslar hakkında" Yönetmeliği ile düzenlenmiştir. 
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Satış
 

Noktalarında Görünür Ürün Sunumunun Yasaklandığı
 

Yerler

•
 

Ülkeler
•

 
İzlanda

 
(2001), Tayland

 
(2005), İrlanda

 
(2009), Norveç

 (2010), Yeni Zelanda
 

(2009)
•

 
Kanada

 
(Saskatchewan, Manitoba, Nunavut,  Prince 

Edward Island, British Columbia, Northwest Territories, 
Nova Scotia, Ontario, Quebec ve

 
Alberta illeri –

 
2002 –

 2009)
•

 
Avustralya

 
(2005; Tasmania yasak getirmiştir) 

•
 

İngiltere Virgin Adaları
 

–
 

İngiliz bölgesi, Karayipler
 

-
 2007)

•
 

Birleşik Krallık ülkeleri –
 

2009
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Tütün ürünlerinin perakende satış
 

yerlerinde 
noktalarında bulundurulması

 
ve sunumu

•
 

Ülkeler bu hususları
 

yerine getirirken de,  satış
 

noktası
 yasaklarının ve daha önemlisi bu uygulamanın nasıl 

yapılacağını
 

çok açık bir biçimde ortaya koymalıdırlar. 
Örneğin satış

 
ünitelerinin ve dolapların; 

–
 

büyüklükleri (yerden en fazla 1 m yüksekliğinde -
 

1 
metre x 2 metre x 30 cm ebatlarında)   

–
 

adetleri (her satış
 

noktasında 100 paket sigarayı
 alabilecek en fazla iki adet satış

 
ünitesi veya dolabı)  

–
 

konacakları
 

yerler (para ödenen yerlere uzaklıkları, 
tezgahların altı) 

–
 

renkleri (hepsi siyah veya gri olabilir) 
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Tütün ürünlerinin perakende satış
 

yerlerinde 
noktalarında bulundurulması

 
ve sunumu

•
 

Satış
 

ünitelerinin ve dolapların; 
–

 
malzemeleri (içerisini göstermeyen, mat)

–
 

kapakları
 

(kendiliğinden yer çekimi ile kapanan kapaklar)
–

 
sergilenecek paket sayıları

 
(100 paketten veya 20 kartondan fazla 

sergilenemez) 
–

 
türleri (her paketten 2 adetten fazla sergilenemez)

–
 

sigara paketlerin nasıl raflara dizilecekleri (dik, yatay, açıya göre 
sayıları)

–
 

çocuk ürünlerine uzaklıkları
 

(1 metre mesafeden yakında 
sergilenemezler) ve

–
 

uyarı
 

yazılarının özelikleri (24 punto)
mutlaka ilgili Kanun ve Yönetmeliklerde ifade edilmelidir.
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Yaygın yasal boşluklar ve tuzaklar

1.
 

Kötü
 

tanımlar, net ve açık olmayan 
tanımlar

2.
 

Kapsamı
 

geniş
 

değil, dolayısıyla 
yasaklanmamış

 
promosyonların 

artışına sonuç
 

veriyor
3.

 
Zayıf ve etkisiz uygulama ve cezalar
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http://www.hc-sc.gc.ca/hl-vs/tobac-tabac/research-recherche/stat/ctums-esutc_2007-eng.php
http://www.otc.ie/uploads/OTC_Annual_2009.pdf
http://tobaccocontrol.bmj.com/content/early/2010/11/18/tc.2010.038141.abstract
http://www.acs.org.uk/en/info/document_summary.cfm/docid/9C2B9D2B-E7E6-4E9E-87FB0263DEEF1057
http://tobaccocontrol.bmj.com/content/early/2010/11/18/tc.2010.039602.abstract
http://info.cancerresearchuk.org/news/archive/pressrelease/2010-25-07-public-support-to-remove-cigarette-vending-machines
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….Tütünsüz bir Türkiye

TEŞEKKÜR EDERİM
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